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Resumo

A disseminagdo descontrolada de fake news, especialmente no contexto da vacinagdo contra a Covid-19
no Brasil, apresenta uma ameaca significativa a saude publica e a confianc¢a nas institui¢cdes cientificas.
Este estudo visa fornecer uma contribuicdo ao campo do design da informagado, explorando a relagao
entre o conteudo visual de noticias e as fake news sobre a vacina de Covid-19. A relevancia dessa
pesquisa reside na analise sobre como os elementos visuais do design editorial, as estruturas do design
da informacdo e os principios universais do design apropriados pelas noticias enganosas que amplificam
informacdes falsas. A medida que o publico é cada vez mais exposto a contelidos visuais em plataformas
digitais, compreender como elementos visuais podem influenciar a percep¢do e a propagacdo de
desinformacgdo torna-se relevante. Os resultados obtidos evidenciam que as imagens de fake news
analisadas incorporaram conceitos importantes do campo do design. A presenga consistente de
elementos de design sugere que as fake news utilizam recursos visuais para conferir uma aparéncia
legitima as informacgdes falsas.
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Abstract

The uncontrolled spread of fake news, especially in the context of Covid-19 vaccination in
Brazil, poses a significant threat to public health and trust in scientific institutions. This study
aims to contribute to the field of information design by exploring the relationship between the
visual content of news and fake news about the Covid-19 vaccine. The relevance of this
research lies in the analysis of how the visual elements of editorial design, information design
structures, and universal design principles appropriated by misleading news amplify false
information. As the public is increasingly exposed to visual content on digital platforms,
understanding how visual elements can influence the perception and spread of misinformation
becomes relevant. The results show that the images of fake news analyzed did incorporate
central concepts from the field of design. The consistent presence of design elements suggests
that fake news uses visual resources to give a legitimate appearance to false information.
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1. Introdugdo

Habitar a era da desinformacdo ao mesmo tempo em que vivemos no periodo de maior
volume de informacdo ja produzida na histéria chega a ser surpreendente. A liberdade de
obter informacgdes sobre praticamente qualquer assunto ao alcance de nossas maos também
acarreta a liberdade de que todos podem gerar informacdo com maior facilidade. O acesso
facilitado a ferramentas de edicdo, como softwares de edicdo bitmap, permitem a
manipulag¢do da informagdo para a criagdo de noticias conforme a conveniéncia de cada um.
Teixeira (2021) afirma que:

[...] ndo é a falta de informagdo que nos preocupa, pelo contrario. Preocupa-
nos a qualidade duvidosa de informagdes que sao intensamente produzidas
e compartilhadas nas diversas redes sociais e o que leva determinados
grupos de sujeitos a acreditar em determinados conjuntos de ideias tidas
como verdades inquestionaveis. (Teixeira, 2021, p.98)

A disseminac¢do de informagGes falsas e tendenciosas, conhecidas como fake news,
representa um desafio crescente para a sociedade contemporanea. Este artigo explora a
intersecdo entre o design e o problema das fake news, visando entender essa ténue
correspondéncia em que principios do design, elementos do design de editorial, estruturas do
design da informagdo e principios universais do design acabam sendo utilizados para sugerir
informacgdes errGneas ao publico. Para isso, situados no contexto brasileiro, realizamos um
estudo sobre fake news disseminadas no pais durante o periodo da pandemia Covid-19.

Neste sentido, buscamos analisar como as estratégias de design sdo utilizadas como
artificios para criar artefatos enganosos que disseminam informacgdes falsas na internet por
meio de sites, imagens, textos e mensagens postadas em redes sociais, frequentemente
encaminhadas em grupos de WhatsApp.

Portanto, o objetivo do presente estudo consiste em analisar como as fake news se
apropriam de elementos do design, criando uma percepcdo de credibilidade visual, para
disseminar desinformacdo no contexto da vacina de Covid-19. Logo, realizamos um estudo
analitico exploratdrio de imagens noticiosas falsas, identificando padrées de apropria¢do visual
das fake news na tentativa de apresentarem-se como noticias legitimas; analisando como, por
meio da utilizacdo de elementos visuais e estruturais do design, as fake news buscam dar
credibilidade visual para persuadir os leitores a acreditarem que estdo interagindo com uma
fonte confiavel.

2. As Noticias Falsas (Fake News)

Com o desenvolvimento constante da tecnologia, hoje se torna dificil viver sem o acesso as
plataformas informacionais. Estamos na era da informacdo, em que todos podem facilmente
ndo apenas consumir, mas criar conteudo. Isso propicia que sejamos bombardeados por mais
informacdes do que somos capazes de absorver em diversos momentos do nosso cotidiano.
Apesar do fendbmeno proporcionar um processo de democratizacdo dos conteudos, ele
também nos distancia da certeza de qual é a informacdo adequada.

As geracdes anteriores de ndo nativos digitais — que viveram na época em que jornais e
revistas impressos eram a principal fonte de noticias, ainda tém uma memdria do que seria um
formato de noticia tradicional. Com a internet, o publico deixa de ser apenas um receptor de
noticias e passa a ter o poder de produzir e distribuir informagdes. Com isso, os conteudos
informativos ganham forca e passam a ocupar um espago significativo no cenario
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contemporaneo. Esses conteldos noticiosos ndo-jornalisticos encontram-se em sua maioria
em blogs pessoais e redes sociais. Essa facilidade de criagao e distribuicdo de conteddo, no
entanto, também traz desafios significativos para a verificacdo da veracidade das informacdes
comunicadas.

Antes da era digital, existiam os meios tradicionais de acesso a noticias, em que todos
se centralizavam em determinados canais, sejam revistas ou jornais, meios de comunicacao
gue existiam em fungao de levar esse conteldo ao publico. Atualmente, nos vemos nessa rede
de informagdes em que todos podem dizer o que pensam ou transmitem conhecimentos sem
necessitar de um respaldo de que aquela informagao passada foi verificada.

Embora muitas informagdes veridicas sejam compartilhadas, acreditar em
tudo o que lemos na internet é desconsiderar que existem grupos de
pessoas que, intencionalmente, forjam mentiras e as compartilham
amplamente na rede (Recuero; Gruzd, 2019, p. 83).

Essa democratizagao da informac¢do, embora seja positiva em muitos aspectos, abre
caminho para um fenGmeno preocupante: as fake news. Segundo Barreto (2022), elas ndo
consistem em meras mentiras, mas em desinformac¢do. Segundo o autor, “a desinformacgao
contemporanea é um fendmeno da Sociedade em Rede e das Tecnologias de Comunicagdo em
Informagdo (TICs)” (Barreto, 2022, p.7). Ou seja, a desinformacdo, além de ndo ser verdadeira,
necessita parecer verdadeira (Barreto, 2022).

Neste cenario, especialistas em diversos assuntos empregam diversos artificios que
estdo a sua disposicdo para transmitir credibilidade, seja vestindo um jaleco para expressar a
aparéncia cientifica e validar seu conhecimento se passando por um pesquisador profissional;
ou mesmo distorcer o texto da mensagem de acordo com a sua vontade, retirando
informagdes convenientes para o contexto que deseja. Além dessas, outra estratégia
frequente de convencimento é a de promoc¢do do medo. Disseminar informac¢des que
semeiam o édio e o pavor contribuem para o descontrole, levando a desinformacao.

E importante salientar que as noticias falsas sempre estiveram presentes na histéria da
humanidade. As fake news ndo foram inventadas na era da internet. Porém, foram
potencializadas e tiveram sua capacidade de disseminagdao ampliada, especialmente com o
fendbmeno das redes sociais. Neste contexto, o potencial de propagacdo das noticias falsas
tornou-se exponencial (Teixeira, 2021).

O empoderamento do publico como produtor e divulgador de conteiddo gerou um
cendrio de desordem informacional que, segundo Becker et al. (2020), proporcionou o
surgimento da era da pds-verdade. Nela, a subjetividade muitas vezes supera a objetividade na
aceitacdo de informacgdes. Os autores afirmam que:

Na chamada era da pds-verdade, em que as verdades sdo relativizadas ou
parecem se tornar irrelevantes, tendem a prevalecer as opinides e as
crengas pessoais sobre os fatos objetivos. Nesse cenario, a autoridade do
jornalismo, concedida, historicamente, por uma outorga do publico é
questionada, e os jornalistas perdem relevancia no papel de mediadores da
realidade em decorréncia do surgimento de outros atores e plataformas
para producdo e distribuicdo de conteudo nas redes. Hoje, muitas pessoas
parecem confiar mais em posts ou em mensagens de amigos, enviadas via
plataformas fechadas, como o WhatsApp, do que no jornalismo tradicional,
0 que tende a estimular a formacdo de “bolhas”, comunidades das quais
participam pessoas com ideologias e crencas semelhantes, limitando, como
consequéncia, um debate de ideias mais plural (Becker et al., 2020, p. 13).
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Neste cendrio, a possibilidade de negar fatos e evidéncias cientificas, optando por
considerar como verdade apenas aquilo que se alinha com as convic¢des individuais, conduz a
uma controvérsia sobre informagdes essenciais de saude. Isso se tornou especialmente
evidente durante a pandemia de Covid-19, em que observamos a recusa em aceitar fatos
cientificos reconhecidos pela comunidade cientifica. Esse fendbmeno se manifesta como parte
de estratégias direcionadas para atingir publicos especificos, promovendo a propagacdo de
informacdes falsas em bolhas muito particulares na internet. Nesses ambientes tecnolégicos,
os usudrios acabam recebendo apenas informagdes similares com as quais ja concordam e
ficam cercados por pessoas com pensamentos politicos, ideoldgicos, religiosos, entre outros,
muito semelhantes (Barreto, 2022).

Ainda, Becker afirma que “em um contexto de hiperabundancia de informag¢do ou de
desordem informacional as pessoas tendem a estabelecer vinculos emocionais com as noticias
e privilegiam crencas e opiniGes pessoais em detrimento de fatos” (Becker et al., 2020, p. 16).

Nos deparamos, entdo, com as bolhas de grupos extremistas que selecionam
informagdes de acordo com suas convic¢des e crengas internas, resultando na recusa de
qualquer perspectiva contraria. Isso leva a uma visdao em que as declara¢des dos outros sdo
invariavelmente consideradas incorretas ou falsas, simplesmente por ndo se alinharem com as
suas experiéncias anteriores, dificultando mais ainda a batalha pela busca da transparéncia.
Com isso percebemos que, supostamente, certas informagbes ndo tém como serem
desmistificadas, pois elas dependem do espectador para discernir se possuem embasamento,
independente da quantidade de evidéncias apresentadas.

Sob o ponto de vista da atividade jornalistica, Martins (2019, p. 11) chama as fake
news de “fast food noticioso”, um conteuddo que quer parecer jornalismo mas ndo o é. O autor
argumenta que os conteuddos produzidos por cidaddos comuns circulam livremente pela
internet sem verificacdo de autenticidade, e que geram “noticias difundidas online que pouco
mais sdo do que titulos, vazias de conteudo jornalistico — ou, pior, elaboradas em tom de
slogan, mais ou menos sensacionalista” (idem, p. 11). Becker (2020) também corrobora este
pensamento afirmando que as fake news exercem um impacto prejudicial no jornalismo, pois
geram um crescimento de falta de confianca do publico na credibilidade dos relatos. Para o
autor, elas “sdo constituidas com a forma verossimil de uma noticia real” (Becker, 2020, p.17),
porém contém uma mistura de verdade e desinformagcdo, em um hibridismo de género
opinativo e informativo, sendo que este jogo discursivo passa despercebido pelo leitor.

No campo da forma, é notavel que as fake news se apropriam de elementos e aspectos
do formato de uma noticia real. Neste sentido, o contelddo visual exerce grande influéncia
sobre o leitor. As fakes news costumam copiar elementos dos veiculos de noticias tradicionais,
além de se apropriar de estruturas e de principios que sdo utilizados na midia e design
profissional. Isso ajuda a criar uma identidade visual para a noticia falsa. De acordo com Cao et
al.:

[...] o conteldo visual em noticias falsas pode ser amplamente classificado
em trés categorias:

1- Conteudo visual que é deliberadamente manipulado (também conhecido
como adulteracdo, edicdo ou manipulagdo no Photoshop) ou gerado
automaticamente por redes generativas profundas, o que equivale a
imagens/videos falsos em nosso senso comum;

2- Conteudo visual de um evento irrelevante, como um evento passado, um
trabalho encenado ou uma obra de arte, que é republicado como se tivesse
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sido capturado no contexto de um evento emergente;

3- Conteldo visual que é real (ndo editado), mas é publicado junto com uma
alegacdo falsa sobre o evento retratado (Cao et al., 2020, p.3).

Considerando o contexto que envolve a construcdao de uma fake news, no presente
estudo, buscamos examinar a posicao de credibilidade da forma, ou seja, como a configuracao
de uma noticia pode levar uma pessoa a acreditar em uma informacao, sendo influenciado por
pequenos detalhes como, por exemplo, a construgdao de uma foto, ou o formato da edi¢do do
texto apresentado.

3. Fake News Sobre a Vacina de Covid-19 em Tempos de Pandemia

O fendbmeno das fake news no Brasil emerge como um desafio relativamente recente. Em sua
obra "Anatomia da desinformacao, discurso de ddio e erosao da democracia", Barreto destaca
gue “em menos de uma década, o cenario politico mundial presenciou ao menos trés grandes
cases de distor¢do do ambiente eleitoral” (p.6). Ele complementa que, além de influenciar as
elei¢oes, as fake news prejudicaram os esfor¢os no combate a pandemia do Covid 19. Para ele,
nem mesmo as vacinas escaparam da enxurrada de desinformagado. O autor afirma que

O Brasil apresentou especificidades, entre as democracias ocidentais, nos
esforgos de mitigar os efeitos da Pandemia da Covid-19 [...] o pais conviveu
com uma epidemia de desinformagbes e Fake News, impulsionadas em
redes sociais (Facebook e Instagram), Twitter e aplicativos de mensagens
(WhatsApp e Telegram) e propagadas no dmbito do estresse ideoldgico
(Barreto, 2022, p. 21).

Sobre esta questdo, uma reportagem feita pela BBC News Brasil em maio de 2021,
afirma que ao se abordar a desinformacdo sobre vacinas, os temas mais frequentes sdo as
teorias de conspiracdes e mitos de que os imunizantes poderiam interferir no DNA humano,
ou mesmo que fariam parte de um plano para controle da populacdo mundial (Equipe de
Jornalismo Visual da BBC News Brasil, 2021).

Assim, a desinformacdo a respeito da vacina do Covid-19, em sua maioria, questiona a
eficacia das vacinas, semeando medo e fomentando teorias conspiratdrias sem embasamento
cientifico, induzindo com isso as pessoas a comportamentos alinhados aos interesses dos
grupos antivacinas. Tais fake news buscam a descredibilizacdo da ciéncia. Barreto afirma que
um dos efeitos mais eficazes dessa tatica é destruir a reputacdo de adversarios (Barreto, 2022).

A disseminacdo de diversas fake news com mensagens antivacina ganharam
proporgdes inesperadas, como a de que a vacina incluiria um microchip que permitiria controle
externo ao corpo humano a partir de antenas 5G. Sobre esse assunto, a agéncia LUPA alerta
gue a desinformacdo sobre o assunto cresceu a ponto de a Organizacdo Mundial da Saude
(OMS) publicar um comunicado esclarecendo que a rede 5G ndo propagava a Covid-19. Em
seguida, foi a vez da Unido Internacional de TelecomunicacGes, agéncia especializada da
Organizacgdo das NagGes Unidas (ONU), fazer o mesmo.

Considerando a complexidade das fake news sobre a vacina COVID-19 e sua ampla
disseminacdo em diferentes plataformas de midia, entendemos que ¢é importante
compreender ndo apenas o seu conteldo textual, mas também os aspectos visuais que
contribuem para a persuasdo e credibilidade dessas informacgdes distorcidas. Nesse sentido,
este estudo concentra-se na andlise de imagens de fake news dentro do contexto e tematica
mencionados, buscando identificar padrdes de apropriagdo visual que conferem credibilidade
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para que as fake news se apresentem como noticias legitimas. Esperamos, assim, contribuir
para uma compreensdo abrangente de como a desinformacdo se manifesta visualmente
causando impacto na percepgdo do publico.

4. Aspectos Visuais: Conceitos-Chave

Apresentaremos na presente se¢do a definicdo dos conceitos e critérios utilizados para realizar
a analise das imagens, abrangendo elementos visuais do campo do design editorial, estruturas
do campo do design da informacgdo e principios universais do design, dialogando também com
o campo da Comunicagdo.

Partimos do pressuposto de que o conteldo classificado como fake news apropria-se
do formato visual de contetido de noticia com o intuito de trazer a sensa¢do de veracidade,
mas nao utiliza os padrdes editoriais e as praticas do jornalismo legitimo. Em outras palavras, o
conteddo falso imita intencionalmente o visual dos meios tradicionais de comunicagao,
buscando apropriar-se de sua credibilidade. Conforme afirma Billard (2023), antes de ler
adequadamente o conteldo jornalistico, as audiéncias constroem percep¢des sobre uma
plataforma e inferem sua qualidade devido ao aspecto visual do objeto de noticias
apresentado. Portanto, evidencia-se a importancia de, no campo do design, identificar os
elementos e componentes estéticos que possibilitam que um conteudo falso passe por uma
midia de noticias legitimas.

Ao imitarem deliberadamente o formato visual de noticias legitimas, as fake news
buscam criar uma aparéncia consistente com o estilo visual tradicional de veiculos de
comunicac¢do considerados respeitdveis. Entendemos que, ao copiar os elementos de uma
noticia verdadeira, elas fazem uso de estruturas e conceitos da comunica¢do para transmitir
uma mensagem. Pettersson (2016) define um grupo de disciplinas de design relacionadas a
mensagem, agrupando o design grafico, design da informacdo, design de instrucdo, design de
massa e design de persuasdo. Ao reproduzirem estruturas e elementos visuais de noticias
verdadeiras, as fake news incorporam conceitos essenciais provenientes do campo do design.
Sao utilizados, portanto, esses conceitos como base para estabelecer critérios de andlise,
visando avaliar os elementos visuais, as estruturas e os padrdes de apropriagao visual
presentes nas fake news.

Inicialmente, Lipton (2007) estabelece principios para o design da informacdo, dentre
0s quais destacamos: consisténcia, hierarquia, estrutura. A consisténcia implica em uma
unidade visual que define o estilo de design dos elementos da noticia. Hierarquia, segundo
Lipton, coloca-se a informagdo mais importante em destaque, seja no topo, em tamanho
maior ou mais enfatizada de alguma maneira. Por estrutura entende-se que a informacdo deve
ser apresentada em uma sequéncia de conteldos que logicamente organizados. A estes,
adicionamos a manipulacdo de imagem, apresentada por Pettersson (2016) enquanto parte
do principio Etica da Informacdo. Segundo o autor, ela implica no controle inadequado da
percepcdo das pessoas em relagdo a uma determinada realidade por meio do uso de imagens.

A hierarquia é frequentemente subvertida para dar proeminéncia a detalhes
sensacionalistas em detrimento dos fatos cruciais. A estrutura é frequentemente manipulada
para induzir uma interpretacdo tendenciosa. A manipulacdo de imagens é utilizada para
distorcer eventos, criar narrativas enganosas e refor¢ar mensagens tendenciosas. Ao alterar
imagens de maneira estratégica, as fake news buscam ndo apenas atrair a aten¢do, mas
também moldar a interpretacgdo publica, confundindo a linha entre o real e o fabricado. Assim,
a luz desses principios, a andlise revela como as fake news desvirtuam conceitos do design da
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informacdo, comprometendo a clareza e a integridade na transmissado de informacdes.

No design editorial existe uma estrutura consolidada, com nomenclaturas e fungdes
bem definidas, com a definicdo de termos que sdo utilizados para nomear e organizar os
elementos distintos dentro de um projeto grafico. Essa estrutura, denominada por Apfelbaum
e Cezzar (2014, p. 32) como a anatomia do design editorial, elenca 19 elementos, dos quais
destacamos: Chapéu (uma tag curta que ajuda a classificar o contetido); Manchete ou titulo
(elemento de maior destaque, que deve ser cuidadosamente elaborada para funcionar tanto
dentro do conjunto do layout da publicagdo quanto isoladamente fora do contexto); Subtitulo
(que deve esclarecer e contextualizar a manchete e deve ter menor proeminéncia); Lead (uma
introdugdo breve que apresenta o conteldo); Assinatura (indica o autor); Data (indica quando
o conteudo foi publicado); Corpo (o desenvolvimento do contetido completo).

O compartilhamento em redes sociais geralmente destaca apenas alguns elementos da
noticia como, por exemplo, a manchete, uma imagem e o subtitulo ou lead, o que faz com que
a noticia falsa pareca ainda mais legitima quando vista apenas nos feeds das redes sociais. Este
compartilhamento, muitas vezes, vem acompanhado de uma opinido da pessoa que estd
compartilhando, o que pode confundir os leitores por destacar, na hierarquia da informacao, a
opinido sobre a matéria como mais relevante do que a matéria em si.

Além de considerar elementos visuais do design editorial e estruturas do design da
informacdo, podemos identificar nas fake news a apropriacdo de principios universais do
design. No livro Universal Principles of Design (Lidwell et al., 2003) os autores falam sobre uma
série de principios, dentre os quais destacamos para esta andlise: o enquadramento; o efeito
de superioridade de imagens; a proximidade; e o storytelling.

O enquadramento é uma técnica que influencia a tomada de decisdes e o julgamento
ao manipular a maneira como a informacdo é apresentada (Lidwell et al., 2003). Utiliza
imagens, palavras e contexto para moldar a percepcdo das pessoas sobre determinado
assunto, sendo frequentemente empregado por meios de comunicagdo, politicos e
anunciantes para influenciar o comportamento do publico.

O efeito de superioridade de imagens destaca que imagens sao lembradas melhor do
que palavras (Lidwell et al., 2003). Essa constatac¢do reforga a importancia da escolha visual na
construcdo de narrativas persuasivas. Em contextos de fake news, a utilizacdo de imagens
pode ser uma estratégia para aumentar o impacto e a memorabilidade do conteldo
distorcido.

O principio de proximidade é um dos pilares gestalticos de percep¢ao e estabelece que
elementos préximos sdo percebidos como mais relacionados (Lidwell et al., 2003). Nas fake
news, a manipulagdo visual pode envolver a disposi¢cdo estratégica de elementos para criar
associagdes enganosas e reforgar a mensagem distorcida.

Storytelling, por sua vez, representa um método importante de criacdo de imagens,
emocoes e compreensdo de eventos (Lidwell et al., 2003). Nas fake news, a narrativa visual
pode ser utilizada para manipular a percep¢do da audiéncia, evocar respostas emocionais
especificas e aumentar a persuasdo do conteudo distorcido. Dessa forma, a andlise desses
principios revela a sofisticacdo das estratégias empregadas na construgao visual das fake news.

Neste contexto, tratando-se da responsabilidade do designer quanto a interpretacdo
das pessoas sobre as noticias transmitidas (Mourdo, 2021), sugere-se que a perspectiva de
artificio do design, conforme proposta por Flusser (2007), parece ultrapassar seu carater de
promocdo de transformacdo sociocultural — abordado por Bonsiepe (1997) em sua cadeia da
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inovacdo. Com isso, o seu efeito potencializado na contemporaneidade propicia a
concentracdo da superficialidade dessas imagens técnicas (Flusser, 2008) para influenciar o
campo dos juizos (Bonsiepe, 1997) sem qualquer compromisso com os conhecimentos técnico
e cientificos que deveriam as preceder.

5. Método

A sele¢do das imagens foi guiada por critérios definidos a partir de um recorte temporal e
tematico, além da verificagdo da noticia como sendo fake news pelo site LUPA. Dessa forma, o
escopo adotado para a andlise concentra-se especificamente nas fake news relacionadas a
vacina de COVID-19 no contexto da pandemia, conforme serd detalhado a seguir. Os critérios
adotados para a analise seguem diretrizes fundamentadas nos principios, estruturas e
elementos do design, possibilitando uma andlise estruturada das estratégias visuais
empregadas pelas fake news no contexto da vacina¢do contra a COVID-19.

5.1. Amostragem dos Dados

Delimitamos o recorte temporal de maio de 2020 a dezembro de 2021. O periodo foi
selecionado por se tratar de datas em que estava ocorrendo a pandemia, segundo a OMS.
Além disso, nessa época comegaram a ser divulgadas mais noticias sobre a vacina do Covid-19.
De acordo com os dados da Fiocruz, o inicio da campanha de vacinagao no Brasil foi em 17 de
janeiro de 2021. Sendo assim, o recorte temporal adotado para analise das imagens contempla
um periodo anterior em que os debates e especulagdes a respeito da vacina estavam
acalorados, e um periodo posterior em que mensagens antivacina influenciaram muitas
pessoas. Isso ndo significa que ndo existiam fake news sobre vacinas antes deste periodo, pois
grupos antivacina ja existiam dentro e fora do Brasil, mas optamos por delimitar o espago de
tempo em que esse assunto esteve em maior evidéncia.

Estabelecidos os fundamentos tedricos enquanto principios de design, selecionamos
os critérios utilizados para a analise, procurando identificar padrdes de apropria¢do visual.
Para isto, cada imagem foi analisada respondendo as seguintes perguntas:

1) Em qual midia online este print da fake news foi encontrado? Categorias: Facebook;
Twitter; Site de noticias; Blog, Youtube ou WhatsApp.

2) Quais elementos visuais do design editorial podemos identificar nas imagens de
fake news? Categorias: Chapéu; Manchete ou titulo; Subtitulo; Lead; Assinatura ou
autoria; Data e Corpo.

3) Quais estruturas do design da informacdo estdo presentes nas imagens de fake
news? Categorias: Consisténcia; Hierarquia; Estrutura e Manipula¢do de Imagem.

4) Quais principios universais do design podemos identificar nas imagens de fake
news? Categorias: Enquadramento; Efeito de superioridade da imagem;
Proximidade e Storytelling.

Para responder a essas perguntas utilizamos o site LUPA para selecionar 10 imagens de
noticias comprovadamente falsas sobre a vacina Covid-19 distribuidas pelo periodo definido.
Recomendado pelo CNJ (Conselho Nacional de Justica, um drgdo publico e idéneo) como uma
das principais agéncias de checagem de noticias brasileiras, o LUPA também passou a integrar,
em maio de 2019, o The Trust Project, sendo a primeira plataforma especializada em fact-
checking a fazer parte do consércio mundial, sendo reconhecida como uma das organizacbes
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brasileiras que seguem os preceitos de transparéncia jornalistica e de acessibilidade ao
conteudo. A organizagao afirma seguir a risca o cédigo de conduta e principios éticos do
International Fact-Checking Network. Desde o inicio da pandemia COVID-19, o Lupa publicou
mais de 150 conteudos sobre o novo coronavirus, dentre os quais filtramos os que estavam
relacionados a vacina e os organizamos cronologicamente.

As primeiras cinco imagens das noticias falsas reportadas no site LUPA e selecionadas
para o estudo sdo apresentadas nas Figuras 1, 2, 3, 4 e 5. As cinco imagens restantes sdo
apresentadas em formato de painel na Figura 6.

Figura 1: Imagem da noticia “E falso que Bill Gates criou ‘vacina n3o liquida’ capaz de monitorar
pessoas via tecnologia 5G”

“Tenho que confessar, Bill Gates realmente & um génio do mall E facil
controlar quem gosta de ser submisso.

O Gates esta finalizando a vacina INO-4800, n3o liquida, que wa salvar toda
humanidade! Uma vacina em formato de selo que vai sobre a pele, pois
segundo Gates € menos dolorida e mais eficiente! Cada selo (vacina) terd
um codige Individual por pessoa

Depois de serem 10dos contaminados, ops...digo. vacinados! Voce sé
conseguira acessar suas reges sociais, Google, contas da Microsoft entre
outras, se voce digitar ou escanear o cadigo que esta no selo (da vacina).
Uma forma eficiente e engenhosa de controlar lodos.

Ai & onde entra 0 5G, a nova tecnologia e suas milhares de antenas
espalhadas em todo o mundo, serd responsavel por [he monitorar 24 horas
por dia, na China |a funciona assim! La fol um pougquinho pior, pois o
governo ditador confiscou todos os aparelhos telefdnicos da populacdo

Nunca fol pela sadde. sempre foi pelo controle
RECUSE A INO-4800.

RECUSE 0 5G

RECUSE A NOVA ORDEM MUNDIAL *

Fonte: https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/05/08/bill-gates-vacina-monitorar-pessoas/
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Figura 2: Imagem da noticia “E falso que vacinas contra a Covid-19 contém microchip que permite
controle externo a partir de antenas 5G”

Coranavirus X 5G

Os chineses receberam vacinas obrigatdrias no outono de 2019. As
vacinas continham RNA replicavel digitalizavel (controlavel) que foi
ativado por ondas de 60Ghz mm 5G que foram acesas em Wuhan (e
também em outros paises usando 5G) com um "pé inteligente” que
todos os seres humanos do mundo estdo respirando e respirando
gracas aos chemtrails. Portanto, quando dizem que alguém foi
curado, o virus pode ser reativado digitalmente a qualquer momento e
0 individuo pode cair morto. O cruzador Diamond Princess foi
equipado especificamente para a ocasidao com 5G 60Ghz. E morte
remota. Todos os seres humanos respiram essa poeira inteligente
através de chemtrails. Adicione a combinagao de chemtrails (po
inteligente) com vacinas e 5G e seu corpo se torna digitalizado
internamente e pode ser controlado remotamente. As fungoes
internas dos drgaos de um individuo podem ser interrompidas se o
individuo precisar desaparecer. Wuhan era a area de teste do 102020.
Espero que ndo forcem todos os humanos a serem vacinados.

Fonte: https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/08/04/verificamos-vacina-5g-microchip/
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Figura 3: Imagem da noticia “E falso que Bill Gates disse que vacina contra Covid-19 vai alterar o DNA

Figura 4:

das pessoas”

Dina Verifica: Bill Gates
afirmou que a vacina contra
Covid-19 vai alterar o DNA
das pessoas

1d4-Q
O GADO VAI DIZER QUE E FAKENEWS &

OB 21 comentérios 467 compartilhamentos

o) Curtir () Comenta®> Compartilha _

Mais relevantes w

O dinarteassuncao 1 més ago

- NADA DE FAKE NEWS, o préprio
sujeito bilionario af da foto falou em
um video, que mais pareceu uma
propaganda de algo que vai ser
bem benéfico para as pessoas, é
isso que a grande midia faz, eles
mostram uma informacao diabdlica
como essa parecer doce ... Ver mais

Curtir - Responder - 1d =

Roseli Ferreira Santos Ferreira Santos
Eu quero ver quem € que vai me
obriga a tomar

Vacina . Humm g [*

Fonte: https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/09/28/verificamos-bill-gates-vacina-dna/

Imagem da noticia “Site (Terra Brasil Noticias.com) usa titulo sensacionalista sobre morte de

vacinados contra a Covid e engana leitores”

- 17 de set

BOMBA: Mais de 19 mil pessoas ja morreram apds tomar duas doses da
vacina, mostra levantamento

%,

——

BOMBA: Mais de 19 mil pessoas ja morreram apds tomar duas dose...
Compartilhe: Ndo ha duvidas de que a vacinagdo é a grande
responsavel pela redugdo na

& terrabrasilnoticias.com

© s0 0 753 Q 1,2 mil

>

Em respostaa @

E agora quem é o responsavel

Vacina sem eficécia usando o povo de cobaia
9:14 AM - 17 de set de 2021 - Twitter for Android

Fonte: https://www.estadao.com.br/estadao-verifica/titulo-sensacionalista-mortes-covid/
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Imagem da noticia “E falso que vacinas contra a Covid-19 alteram material genético do ser

humano”

JORNAL DA CIDADE

[

DESTAQUE AGORA

poLiTicA

Augusto Nunes
estreia programa de
entrevista com
Mourdo e dé surra de
audiéncia em Vera
Magalhaes com FHC
(veja o video)

OPINIAO

Uma catastrofica analise
sobre as vacinas contra o
virus chinés: “Interferem
diretamente no material
genético” (veja o video)

REVISTA A VERDADE

0 FIM DO IMPERIO

NUNCA ESTEVE TAO PROXIMO

EDITORIAIS ~  BLOGSE COLUNAS ~

AD VIVO: Bolsonaro, o
showman de Barretos (veja
o video)

JUAZEIRD DO NORTE

Homem que ficou
paraplégico em academia
tem recuperagéo
extraordindria e 56 pensa

em voltar a andar (veja o

video)

- -

BARRETOS

Atualizagio em 29/09/2020

AQ VIVO: Democracia relativa, o
que querem esconder? (veja o
video)

Qriginalmente divulgamos que as vacinas produzidas para combater a Covid-19 pedem

nterferir diretamente no material genético do ser humano, provecando mutagdes

Na realidade replicamos um video do jornalista Claudio Lessa

Porém, fomos notificados pela Agéncia Lupa que a informagso é falsa

NOSSAS REDES SOCIAIS
Segundo a verificagio realizada, as vacinas da Covid-19 no alteram o material genético do
ser humano

f Facebook
Fica feito o registro. S aging

W Twitter

Video indisponivel

Este video n&o esta disponivel

O

D YouTube

nscre can:
D) Inscrever-se

M o

Fonte: https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/09/29/verificamos-vacina-material-genetico-coronavirus/

Figura 6:

Painel com imagens das cinco noticias restantes utilizadas na andlise

(a) (b)

Seis pessoas morreram no estagio final dos
testes da Pfizer com a vacina COVID-19

NANORDBOS
NA VACINA
00 COVID-19,
PARR ALTERAR
0 DNA DO
SERHUMAND & .

Y

FDA: Six people die during Pfizer
vaccine trial

Wednesday, 9 December 2020 | MYT 12:24 AM

// NAD FOI PLOJETADA
PARA MATAR 0 VIRUS
E SIM ALTERAR O Boronax : - -

CROMOSOMA HUMAND T
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(c) (d)

O @ valuewalk.com/pfizer-ann ©®

= ValueWalk Q

- Bebé de dois anos de idade MORRE
Pfizer anuncia atualizagao de durante os experimentos da vacina
vacina COVID-19, agora inclui Covid-19 da Pfizer em criancas
chip da Microsoft para exta foita, 30 o

sintomas reduzidos Q,‘\
Eloise Willam H
A Pfizer acaba de divulgar uma nova 4
i

declaragéo para investidores citando que
eles fecharam um acordo com a Microsoft
para integrar seu chip de processador Pluton
para reduzir os sintomas associados a
vacina. No comunicado, afirma-se que os
receptores da nova vacina esperam redugdo
da fadiga, redug@o da dor, aumento da
consciéncia etc.

g/ 4 a .
') FALSp
Este gene forca o corpo do seu filho

a nroduzir nroteinas toxicas

“Esse gene [das vacinas de RNA mensageiro] forca o corpo do seu filho a produzir protei ke toxicas.
6rgi . Esses 6rgaos incluem seu cé nervoso; seu coracio e veias
E i vacina pode provocar mudangas fundamentais

sanguineas, incluind
em seu sistema imunolGgico.”

(e)

Fontes: (a)_https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/10/20/verificamos-nanorrobos-vacinas-covid/
(b)_https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/12/09/verificamos-morte-testes-vacina-pfizer
(c)_https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2021/05/11/verificamos-pfizer-microsoft
(d)_https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2021/05/07/verificamos-bebe-morreu-teste-pfizer
(e)_https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2021/12/17/verificamos-robert-malone-vacinas-criancas

5.2. Procedimentos de Analise

Para conduzir a classificacdo e analise das fake news, desenvolvemos um quadro painel que se
tornou a base de nosso exame visual. Nesse quadro, a primeira coluna destina-se a inclusdo da
imagem da fake news, enquanto a segunda coluna é reservada para a anadlise visual, na qual
detalhamos as caracteristicas identificadas em resposta a cada uma das quatro perguntas
fundamentais do nosso protocolo de andlise que formam quatro grandes grupos: Midia,
Elementos visuais do design editorial, Estruturas do design da informacdo e Principios
universais do design. Em todas as analises também especificamos a fonte da noticia
encontrada no site da LUPA e a origem de publicacdo da fake news.

Ao todo, foram produzidos dez quadros com as analises visuais completas. A titulo de
exemplo, o Quadro 1 é apresentado. Ele analisa a noticia apresentada na Figura 1.
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Quadro 1: Quadro de anélise da noticia “E falso que Bill Gates criou ‘vacina ndo liquida’ capaz de
monitorar pessoas via tecnologia 5G”

1) Midia 3) Estruturas do design da
=  Facebook informagdo
= Twitter =  Consisténcia
=  Site De Noticias = Hierarquia
=  Blog = Estrutura
=  Youtube =  Manipulagéo de Imagem
"  WhatsApp
2) Elementos visuais do 4) Principios universais do
design editorial design
= Chapéu =  Enquadramento
=  Manchete Ou Titulo = Efeito de superioridade da
= Subtitulo imagem
= lead =  Proximidade
= Assinatura Ou Autoria = Storytelling
= Data
=  Corpo

Fonte: E falso que Bill Gates criou ‘vacina ndo liquida’ capaz de monitorar pessoas via tecnologia 5G (Lupa,
08/04/20). Data de publicacdo da Fake News: 08 de maio de 2020. Origem: Publicagcdo no Facebook.

Fonte: https://lupa.uol.com.br/jornalismo/2020/05/08/bill-gates-vacina-monitorar-pessoas/

6. Resultados e Discussdo

Durante a analise, identificamos uma variedade de formatos de imagens associadas as fake
news. Essas incluiram reprodugbes que imitam o layout de noticias convencionais, imagens
provenientes de postagens em redes sociais que compartilham matérias, capturas de tela de
tweets que contém links para artigos, publicacdes em redes sociais como o Facebook. Nelas os
individuos expressam opiniGes pessoais acompanhadas de imagens supostamente relevantes
ao tema, capturas de tela de videos, e ainda imagens manipuladas com a adicdo de texto.

Em todos os casos observamos semelhanca estética e de formato utilizado em noticias.
Dessa maneira, jd conseguimos perceber a utilizacdo do design editorial noticioso como
formato padrdo para distribuir esse tipo de informagdo. S3o sintetizados os resultados de
acordo com cada grupo de critérios: Midia; Elementos visuais do design editorial; Estruturas do
design da informacao; e Principios universais do design.

6.1. Midia

Das 10 imagens selecionadas, 5 estavam na rede social Facebook e em sites de noticias falsas,
sendo 3 vindas de Blogs com arquitetura e estilos muito semelhante a sites de noticias. Ainda,
3 sdo repostagens dessas noticias e postagens de Facebook no WhatsApp. Ja as ultimas 2 sdo
advindas de videos no Youtube (Figura 7).
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Figura7: Analise das imagens de noticias falsas de acordo com o conjunto de critérios relativos a Midia

Midia

Site de

Facebook  Twi A
-acebool itter Noticias

Biog Youtube  WhatsApp

imagem 1 O ] ] ] a
Imagem2 (] (] ] a a
Imagem 3 (] (] a a
imagems [ ] a a
Imagem 5 (] (] [m]
Imagem 6 (] (] ] a g
Imagem 7 (m] 0 a
imagems (] (m] ] ]
imagemo [ (] ] a
imagem10 ] O O ]

Fonte: Elaborado pelos autores, produzido no Google Forms.

Quando pensamos em compartilhamento de fake news, muitas vezes imaginamos ela
surgindo de grupos de WhatsApp. Aqui podemos ver que, na verdade, ela surge em sites de
noticias falsas, mas o que é recebido nos grupos internos sdao as repostagens dessas noticias,
apenas com uma imagem e um titulo que cumprem seu propdsito de passar uma informacgao
sensacionalista e com poucas explicagGes, abrindo mais espa¢o para a opinido de quem
repostou do que para a noticia de fato. Notamos também que, quando as noticias sdo
compartilhadas em redes sociais, a hierarquia de informagdes fica muito comprometida, visto
gue, no compartilhamento, a opinido da pessoa que estd fazendo o post fica visualmente com
um peso muito maior do que o conteddo da noticia que estd sendo compartilhada,
possibilitando que seja feita uma ma interpretacdo do contelddo, dando a entender que a
opinido da pessoa é o conteudo da noticia. Isso acaba por tomar proporcbes de
compartilhamento grandes o suficiente para estourar sua bolha de convivio e atingir nimeros
alarmantes de pessoas.

Das imagens de fake news que estavam em sites de noticia, uma ndo estava mais
disponivel em portugués, mas continuava online em uma versdo em inglés. Uma tinha sido
retirada do ar e o veiculo de noticia (Jornal da cidade online) postou uma atualizacdo em
29/09/2020 esclarecendo que foram notificados pela Agéncia Lupa de que se tratava de uma
informacao falsa. Os videos no Youtube também ja haviam sido retirados do ar por terem sido
classificados como informacgGes falsas, o que demonstra uma preocupac¢do por parte da
empresa Youtube em combater esse tipo de conteldo.

Na imagem da Figura 3, observamos um exemplo de como o compartilhamento em
redes sociais, ao destacar visualmente apenas alguns elementos da noticia, pode induzir a
interpreta¢des equivocadas. Nesse caso especifico, um blog utilizou uma fake news para,
posteriormente, desmenti-la. No entanto, a manchete reproduzida na fake news contradizia o
conteuddo subsequente do blog, que desmistificava a afirmacdo inicial e a classificava como
falsa. Essa discrepancia sé se tornava evidente apds a leitura completa do texto, uma vez que a
manchete e os primeiros quatro paragrafos replicavam o conteddo da fake news. lIsso
exemplifica como o compartilhamento em redes sociais, que ocorre destacando visualmente
apenas alguns elementos editoriais da matéria, pode induzir os leitores a uma compreensao
equivocada dos fatos.
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6.2. Elementos Visuais do Design Editorial

Foi possivel identificar que as fake news encontradas em sites ou blogs, assim como os links de
noticias que sdo compartilhadas em redes sociais sdo as que mais apresentam de elementos
do design editorial, prevalecendo as manchetes com presenca em 9 das 10 imagens, sendo
que 8 apresentam assinaturas ou autoria daquela informacdo, 7 trazem a data de publicacdo, 5
de Corpo com o desenvolvimento do texto. Por ultimo, apenas 3 apresentaram o Chapéu e
somente 1 apresentou Subtitulo (Figura 8).

Figura 8: Analise das imagens de noticias falsas de acordo com o conjunto de critérios relativos aos
Elementos visuais do design editorial

Elementos visuais do design editorial

Subtitulo  Lead Assinalura Data Corpo

Chapéu Manchete
' cutitulo Qu Autoria

mem g O O 0O
g O
mem g o o m]
TeToo (m] o 0
. o o
meem 0 0 O O o
fmegem (] o 0
— o o
g o O

9
mem D MmO M O & O

Fonte: Elaborado pelos autores, produzido no Google Forms.

Ver que a maioria apresenta uma manchete ou titulo sé enfatiza essas questdes
editoriais que remetem a estrutura de uma noticia, trazendo uma veracidade para o assunto,
principalmente quando ele apresenta uma assinatura daquele texto, pois ter o nome do autor
traz o aspecto de ser alguém com mais propriedade, dando quase um respaldo de que foi
assinado por outra pessoa com maior conhecimento técnico sobre o assunto. Esse conjunto de
Data, Autor e Titulo ja tem o poder de propagar muita informacdo em poucas palavras, sé por
ser uma estrutura muito comum do design editorial, o que vai passar mais credibilidade que
apenas um texto escrito por mensagem.

Também vemos que a porcentagem da presenga de corpo textual é mediana. Muitos
utilizam apenas a escrita para apresentar uma informagdo, mas podemos ver que boa parte da
forma de manipulacdo se encontra diretamente no titulo e na imagem, pois sdo os principais
fatores que mais chamam atencdo ao receber uma fake news. Esses dois foram grandes
artificios muito usados em jornais, no qual a pessoa so leria a matéria por completo caso a
imagem e titulo chamasse sua atencdo. Na efemeridade da internet, apenas os dois bastam,
pois o corpo de texto se torna grande demais para ler ou ele perde o interesse com poucas
palavras, logo, se sua mensagem consegue ser passada com esses dois, mais pessoas serao
atingidas com menos esforco.
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6.3. Estruturas do Design da Informacgdo

Neste quesito podemos observar que todas apresentaram uma hierarquia da informacdo em
sua construgdo. Como ja observamos nos pontos anteriores, as imagens seguem uma estrutura
clara: Titulo, imagem, lead ou corpo (Figura 9).

Figura 9: Andlise das imagens de noticias falsas de acordo com o conjunto de critérios relativos as
Estruturas do design da informacgao

Estruturas do design da informag&o

Manipulagio de

Consisténcia Hierarquia Estrutura
Imagem

magem 1
magem 2
magem ]
magem 4 O O
magem 5
magem & O O
magem 7 d
magem 8 a
magem 9
magem 10 O O

Fonte: Elaborado pelos autores, produzido no Google Forms.

A partir desses elementos temos uma estrutura regrada que segue tamanhos e
proporg¢des ja intrinsecas ao nosso entendimento de leitura. Por ser um padrao, faz sentido o
uso dessa estrutura base para construir informagdo e, por consequéncia, todos apresentam
essa estrutura hierdrquica. E isso nos leva para Estrutura e Consisténcia, na qual ambas foram
identificadas em 7 das 10 imagens. E, por ultimo, temos Manipulacdo de Imagem também
presente em 7 imagens. Destacamos que o critério ndo foi considerado para todas as imagens
porque algumas apenas trouxeram um contexto do assunto, sem realmente manipular a
informacdo da foto por meio de sua edicdo direta.

Entretanto, é nitido o uso da manipulagdo da imagem para levar a pessoa a presumir o
contexto da informagdo sem ao menos ler o texto por completo. Diversas imagens sdo
apresentadas com vacinas e muitas até com desenhos de nano rob6s dentro da seringa para
fazer entender que aquilo é uma evidéncia. Outras vezes sdo imagens que ndo foram
realmente modificadas, mas que foram colocadas no contexto em que dado a entender outra
mensagem. Isto ocorre em um outro exemplo de noticia (Figura 6d), na qual a foto exibida
consiste apenas em uma crianga chorando por estar tomando vacina, mas, ao ler o titulo em
que diz: “Bebé de dois anos de idade MORRE durante os experimentos da vacina Covid-19 da
Pfizer em criancas”, fica subentendido que aquela crianga esta sofrendo e que possivelmente
estd com a vida em risco ao tomar a vacina. Logo, todo o conjunto da estrutura da informacdo
nos leva a crer em informacdes diferentes, configurando uma fake news.

Dentre as disciplinas de design utilizadas nesta analise, as estruturas do design da
informacdo se destacam apresentando a mais expressiva porcentagem de apropriacdo de
elementos, evidenciando que estas estruturas sdo significativas na configuracdo do formato
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visual do conteudo jornalistico. A prevaléncia significativa desses elementos sugere que o
design da informacdo desempenha um papel importante na producdo de conteidos com
credibilidade visual.

6.4. Principios universais do design

Identificamos que todas as imagens analisadas se apropriam do principio de storytelling, sendo
gue 6 utilizam o principio do Efeito de superioridade da imagem, 5 apresentam o principio de
proximidade, e 4 o principio de enquadramento (Figura 10).

Podemos observar que algumas fake news encontradas em redes sociais apresentam
imagens utilizadas fora de contexto e associadas a outras imagens com o objetivo claro de
manipular a opinido da audiéncia pelo principio de storytelling. Neste caso, busca-se despertar
uma emoc¢do no leitor ao combinar imagens e palavras para criar uma narrativa que
geralmente é sensacionalista e exagerada. Nas redes sociais, estas sao as caracteristicas mais
predominantes, visto que todas as imagens de fake news analisadas apresentam
caracteristicas de storytelling.

Notamos que os principios de efeito de superioridade da imagem e de proximidade
também sdo amplamente explorados. Por exemplo, na Figura 1, um usuario do Facebook
compartilhou uma postagem que incluia uma imagem de Bill Gates ao lado de representagdes
de cunho cientifico para ilustrar um texto de autoria prdpria sobre a vacina. Neste contexto, o
autor alegava que Bill Gates havia desenvolvido uma vacina nado liquida capaz de monitorar as
pessoas via tecnologia 5G. Ao posicionar essas imagens em proximidade, sugere-se a
associagao entre os fatos. A imagem de Bill Gates foi enquadrada de maneira que ele esta
fazendo um gesto que sugere estar olhando para algum elemento que somos induzidos a
acreditar que é o mesmo que estd destacado nas outras duas imagens associadas. Assim,
visualmente, cria-se uma conexao que reforca as afirmacgGes falsas presentes no texto que
acompanha a imagem.

Figura 10: Andlise das imagens de noticias falsas de acordo com o conjunto de critérios relativos aos
Principios universais do design

Principios universais do Design

Efeito de
Enquadramente superioridade da  Proximidade Storytelling
Imagem

Imagem 1
Imagem 2 D
Imagem 3 a O
Imagem 4 a
Imagem S a
imagem & o
Imagem 7 O O
Imagem 8 D D D
Imagem 9 o
Imagem 10 4 O O

Fonte: Elaborado pelos autores, produzido no Google Forms.
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O principio da proximidade também é representado na Figura 2, em que um texto de
autoria prépria sobre a vacina de Covid-19 é postado junto com uma imagem de uma torre de
antena 5G, procurando enfatizar a falsa ideia de que a vacina contém um microchip que
permitird que a China tenha o controle da humanidade a partir de antenas 5G.

A Figura 4 apresenta uma manchete sensacionalista falando sobre mortes,
acompanhada de uma imagem de um frasco de vacina, com as palavras “Coronavirus COVID-
19” ao fundo, o que demonstra claramente a utilizagdo de técnicas de storytelling para criar
uma narrativa que corrobora com a opinido pessoal. Ao unir um titulo que fala sobre morte,
com uma imagem de vacina e aplicar ao fundo da imagem as palavras COVID-19, a fake news
traz a mente imediatamente a ideia de que a vacina é ruim.

7. Consideragdes Finais

O objetivo desta pesquisa consiste em analisar como as fake news se apropriam de elementos
do design para criar uma percepc¢do de credibilidade visual e disseminar desinformagdo no
contexto da vacina contra a COVID-19. Os resultados obtidos evidenciam que as imagens de
fake news analisadas incorporaram conceitos do campo do design, destacando-se a
consisténcia, hierarquia, estrutura e manipulagdo de imagem e storytelling. A maioria dos itens
abordados constituem o campo do design da informacdo, de modo que as evidéncias sugerem
que as fake news utilizam recursos visuais para conferir uma aparéncia legitima as informacdes
falsas.

Foi verificado que todas as imagens de fake news submetidas a analise incorporam um
ou mais conceitos originarios do campo do design. A analise evidenciou que, dos 15 elementos
de design utilizados na analise, as fake news utilizaram no minimo 7 em cada ocorréncia,
sendo que, em alguns casos, observou-se a presenca de até 12 elementos distintos na mesma
imagem. Este cenario reforga a constatacao de que as fake news efetivamente se apropriam
de principios fundamentais do design para criar uma percepc¢do de veracidade, almejando
credibilidade visual ao reproduzir caracteristicas presentes nas midias tradicionais de noticias.

Entende-se que este estudo contribui para a literatura ao oferecer uma proposta de
analise da apropriacdo visual de estratégias e principios de design e da comunicagao pelas fake
news. Foram identificados quatro critérios principais de andlise: Midia, Elementos visuais do
design editorial, Estruturas do design da informacdo e Principios universais do design, e 15
elementos especificos de design utilizados pelas fake news. Ao identificar padrdes recorrentes,
fornecemos insights que podem informar futuras pesquisas e estratégias de combate a
desinformacdo. Constatou-se padrées recorrentes de apropriac¢do visual, nos quais elementos
especificos do design, como hierarquia da informacdo, manipulacdo de imagem, estrutura
editorial e storytelling, foram consistentemente empregados.

Além disso, a influéncia das redes sociais como espaco de ativismo politico é um
aspecto essencial a ser considerado. A disseminagdo de fake news frequentemente se
intensifica nesses ambientes, em que a facilidade de criagdo de conteldo, unida a interacdo e
o compartilhamento rapido de informag¢des podem impactar significativamente a percepcao
publica.

A reflexdo sobre os resultados revela a necessidade continua de abordagens
interdisciplinares e colaborativas entre especialistas em design com as diversas areas
relacionadas as noticias como comunicagao, jornalismo, tecnologia, marketing, entre outros,
para enfrentar o desafio das fake news. A compreensdo aprofundada dos mecanismos de
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apropriacao visual pode orientar acdes mais eficazes no futuro.
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