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Resumo

Este artigo apresenta uma analise da proposta da Identidade Visual da Secretaria Municipal de Cultura
de S3o Paulo, desenvolvida durante gestdao de Luiza Erundina e apresentada na | Bienal Brasileira de
Design, realizada em Curitiba no ano de 1990. Busca pensar como as caracteristicas graficas da proposta
apresentada podem refletir tanto o design grafico brasileiro da época quanto as dinamicas politicas e
culturais da cidade de S3o Paulo e suas possiveis intengdes de comunicagdo. Utilizando uma revisdo de
literatura sobre métodos de analise visual e tedrica, examinou-se as caracteristicas técnicas e simbdlicas
situando-as dentro do contexto politico, social e cultural do Brasil e forneceu-se um quadro tedrico para
a compreensao do papel do design na construgao da identidade cultural e na promocgdo da inclusao
social e cultural. Este estudo busca, a partir da Identidade Visual da Secretaria Municipal de Cultura de
Sao Paulo, ampliar a compreensao da histdria do design no Brasil, e identifica lacunas na pesquisa atual
sugerindo dire¢des para futuras investigacGes sobre design, cultura e politica.
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Abstract

This article presents an analysis of the Visual Identity proposal of the Municipal Secretariat of Culture of
S3do Paulo, developed during Luiza Erundina's administration and presented at the | Brazilian Design
Biennial, held in Curitiba in 1990. It aims to explore how the graphical characteristics of the proposed
identity reflect both the Brazilian graphic design of the time and the political and cultural dynamics of
the city of Sdo Paulo, including its potential communicative intentions. By conducting a literature review
on visual and theoretical analysis methods, the study examined the technical and symbolic
characteristics of the proposal, situating them within Brazil's political, social, and cultural context, and
provided a theoretical framework for understanding the role of design in constructing cultural identity
and promoting social and cultural inclusion. This study aims to broaden the understanding of the history
of design in Brazil through the Visual Identity of the Municipal Secretariat of Culture of Sdo Paulo and
identifies gaps in current research, suggesting directions for future investigations on design, culture, and
politics.
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1. Introdugdo

O panorama do design brasileiro nas ultimas décadas tem sido marcado por uma trajetéria de
transformacao, refletindo ndo apenas as mudancas estéticas e tecnoldgicas, mas também os
contextos sociais, politicos e culturais do pais. Desde o final do regime militar até hoje, o Brasil
testemunhou um crescente reconhecimento do design como uma ferramenta para
impulsionar a inovagdao, promover a identidade cultural e melhorar a qualidade de vida
(COUTINHO; LOPES,2011). No centro deste movimento esta a | Bienal Brasileira de Design,
ocorrida em Curitiba no ano de 1990, que surgiu como um marco para a comunidade de
design do pais, e teve como objetivo: “Tragar o perfil do design brasileiro na década de 90”
(FONTOURA, 1990).

A primeira edi¢cdo da Bienal, ocorreu em um momento de transi¢cdo e renovagao do
design no pais (CONSOLO et al.,, 2009). O contexto politico e cultural da época também
desempenhou um papel significativo neste sentido, a promulgacdo da Constituicdo de 1988,
conhecida com a “constituicdo cidadd” trouxe a tona novas perspectivas sobre o papel da
cultura e da arte na sociedade brasileira, e a mudancga de paradigma que refletiu nas politicas
culturais, com foco renovado na democratizagdo do acesso a cultura, na promoc¢do da
diversidade e inclusdo (KARA-JOSE, 2007; VERONESE; DA SILVA, 2009).

Diante do exposto, este estudo busca explorar as visualidades da Identidade Visual da
Secretaria Municipal de Cultura de Sao Paulo submetida para a | Bienal Brasileira de Design e
vencedora na categoria Identidade Corporativa. Ao analisar essa identidade visual, é possivel
compreender ndo apenas suas caracteristicas estéticas e técnicas, mas também seu significado
mais amplo dentro do contexto cultural e politico do Brasil dos anos 1990. Serdo analisadas as
politicas culturais da época, a histéria do design no Brasil, as teorias da comunicac¢do visual,
para contextualizar e interpretar a Identidade Visual da Secretaria Municipal de Cultura de Sao
Paulo.

2. Fundamentagao Tedrica
2.1. Grafico e Identidade Visual

O design grafico engloba um conjunto de atividades destinadas a criagdo e a produgdo de
elementos de comunicac¢do visual, predominantemente em formato impresso, que incluem
obras como livros, revistas, jornais, cartazes, folhetos, entre outros (CARDOSO, 2007).

No contexto empresarial e institucional o design gréfico desempenha um papel
fundamental na criagdo e desenvolvimento de identidades visuais distintas para organizacgGes,
marcas e instituicdes (ZHANG, 2016), como veremos no caso do objeto deste trabalho.

Segundo a ADG - Associacdo de Design Grafico (1998), Identidade Visual € um conjunto
sistematizado de elementos graficos que identificam visualmente uma empresa, instituicdo,
produto ou evento. Ainda, a identidade visual € um aspecto do design grafico que representa a
esséncia e os valores de uma entidade por meio de elementos visuais consistentes e
reconheciveis, e pode incluir elementos como logotipos, paletas de cores, tipografia exclusiva
e estilos de design especificos (TOPALIAN, 2003).

De acordo com Veira e Bruscato (2023), o design grafico desempenha um papel crucial
em uma variedade de contextos, desde a criacdo de materiais de marketing e publicidade até o
desenvolvimento de interfaces de usuario para aplicativos e websites. Através de uma
combinacdo de criatividade, habilidades técnicas e conhecimento do publico-alvo, os designers
graficos sdo capazes de desenvolver solugGes visualmente impactantes que atendam as
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necessidades e objetivos de seus clientes e usuarios.

2.2. Politicas Culturais

O design desempenha um papel significativo no contexto das politicas culturais, pois estd
ligado a expressdo e a comunicagdo visual de valores, identidades e narrativas culturais. As
politicas culturais muitas vezes buscam promover e preservar a diversidade cultural, bem
como apoiar a produgdo e difusdo de manifesta¢des culturais em varias formas, incluindo artes
visuais, design, musica, literatura e muito mais (LIMA; ORTELLADO; SOUZA, 2013). Estas
referem-se as estratégias, diretrizes e programas governamentais voltados para o
desenvolvimento e promogdo da cultura em uma sociedade e essas politicas podem incluir
iniciativas de apoio a arte, preservacao do patrimonio cultural, promog¢do da diversidade
cultural e estimulo a participagdo civica e comunitaria nas atividades culturais (FERREIRA,
2006).

No campo das politicas culturais, o design pode ser visto como uma ferramenta para a
promogao da diversidade cultural, representando e promovendo as identidades culturais de
diferentes grupos e comunidades, com possibilidade de ajudar a preservar tradigdes ao
mesmo tempo que estimula a inovagao e a criatividade na expressao cultural contemporanea
(BERGMANN; MAGALHAES, 2017). A forma como as politicas culturais sdo formuladas e
implementadas pode impactar diretamente na pratica do design, especialmente em projetos
relacionados a cultura e a arte, influenciando, por vezes, as abordagens criativas, os recursos
disponiveis e as oportunidades de colabora¢cdo com instituicdes culturais e governamentais
(RUBIM, 2007).

3. Metodologia

Este estudo adota uma abordagem analitica, que, de acordo com Richardson (1999), esta
abordagem envolve a desagregacao do objeto de estudo em seus componentes basicos para
examinar suas partes constituintes, facilitando sua analise.

Inicialmente, realizou-se uma pesquisa bibliografica e uma analise documental para
coletar dados relevantes. Marconi e Lakatos (2007), definem a pesquisa bibliografica como
uma etapa fundamental no processo da pesquisa cientifica, sendo essencial para o
levantamento e andlise de trabalhos ja publicados sobre o tema de estudo, ja Bardin (2016)
destaca que a andlise documental consiste na revisdo e interpretacdo de documentos que
sejam relevantes para o estudo.

A pesquisa comecgou pelo levantamento do catdlogo oficial da | Bienal Brasileira de
Design de 1990 que contém as informacGes sobre a proposta da identidade visual da
Secretaria Municipal de Cultura de Sdo Paulo. Cellard (2012), argumenta que documentos
oficiais sdo uma fonte de informagOes auténticas e detalhadas, sendo importantes para a
construcdo de uma pesquisa. Esta coleta de dados constituiu a base para investigar e comparar
aspectos relacionados ao objeto de estudo.

Posteriormente, os documentos foram submetidos a uma analise centrada nos
elementos visuais apresentados na proposta, tais como tipografia, formas, composicdo e
elementos graficos. Dondis (2007), enfatiza a importancia do exame destes elementos
graficos, pois permitem uma compreensdo dos aspectos técnicos e estéticos da proposta de
identidade visual. De acordo com Thompson (2017) a ideologia e a cultura sdo moldadas e
disseminadas pelos meios de comunicacdo na sociedade contemporanea, assim, ao mesmo
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tempo, foi realizada uma contextualizacdo histdrica e cultural para compreender o ambiente
no qual a proposta foi desenvolvida, levando em consideragdo eventos politicos, sociais e
culturais relevantes que ocorreram no Brasil e em S3do Paulo, capital, durante a década de
1990.

Para analisar a Identidade Visual da Secretaria Municipal de Cultura de S3ao Paulo, foi
adotada a defini¢cdo de analise grafica de Villas-Boas (2009), que a descreve como a critica de
projetos de programacdo visual, focando nas solu¢gGes adotadas na organizacdao de seus
elementos visuais. Para classificar tipograficamente os elementos, fez-se uso da classificagao
Vox-ATypl, criada em 1954, pelo tipdégrafo e pesquisador francés Maximilien Vox que dividia os
tipos em 9 categorias principais, conforme citado por Niemeyer (2003) e adotada pela
Association Typographique Internationale. Além disso, para nomear os elementos presentes
na proposta usaremos a Classificagdo técnica dos elementos graficos do Glossario de Termos e
verbetes utilizados em Design Grafico / O ABC da ADG, Associa¢do dos Designers Graficos,
1998.

Os resultados foram discutidos e interpretados, considerando-se as caracteristicas
distintas da proposta de identidade visual, suas possiveis intengdes de comunicagao e seu
impacto potencial na representacdao da Secretaria Municipal de S3o Paulo. No entanto, é
importante reconhecer as limita¢gdes deste estudo, como a falta de dados sobre a utilizacdo ou
nao da identidade desenvolvida, o que poderia gerar informagbes sobre a recep¢do publica e
sua eficdcia em termos de engajamento e reconhecimento da marca.

O processo de captura das imagens apresentadas neste trabalho foi feita diretamente
de um exemplar do catdlogo oficial da Bienal, em equipamento de grande porte e alta
resolugao, marca Konica Minolta série bizhub C300i, e apresentam cor amarelada e manchas
face idade do artefato utilizado.

4. Resultados e Discussao

Nos anos 1980, os paises da América Latina saiam de ditaduras militares. No Brasil, o final
desta década trouxe uma nova ordem social e politica com a promulgac¢do da Constituicdo em
1988, chamada de “constituicdo cidadd”. Um dos constituintes proeminentes foi Luiz Inacio
Lula da Silva do Partido dos Trabalhadores (PT), deputado federal mais votado em 1986
(BONAVIDES, 2000). A nova carta, entre direitos e deveres, garantiu ao brasileiro o pleno
acesso a Cultura e conferiu ao Estado a obrigacdo de proteger todos os tipos de manifestacbes
tipicamente nacionais.

Nesse contexto de democratizagdo, ocorreram as primeiras eleicdes municipais, e em
Sao Paulo, capital do estado, a maior cidade da América do Sul, centro urbano e de influéncia
politica e econ6mica para todo pais, sagra-se vencedora a candidata Luiza Erundina do PT, uma
mulher nordestina oriunda do interior da Paraiba, representando um partido de inspiragdo
socialista e, supostamente, mais proxima das camadas populares, dos movimentos sociais e
dos trabalhadores (COUTO, 1994).

Neste ambiente, foi desenvolvida a ldentidade Visual da Secretaria Municipal de
Cultura de S3o Paulo, que durante a administracdo de Luiza Erundina, entre 1989 e 1992, foi
confiada a Marilena Chaui. Segundo Retroz (2021), Chaui ja estava envolvida em discussoes
internas do Partido dos Trabalhadores sobre politicas culturais. Ela concebeu para a Secretaria
Municipal de Cultura de Sdo Paulo o conceito de “cidadania cultural”, baseado na ampliacdo
dos direitos culturais. Esse novo conceito fundamentou-se no direito a participacdo na
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formulagdo de politicas publicas, no acesso aos bens culturais da cidade, como teatros,
cinemas, bibliotecas e museus, e no reconhecimento de cada cidaddo e coletividade como
sujeitos capazes de participar ativamente da vida cultural da metrépole.

Segundo Curtis e Cardoso (2022), “[...] a Constituicdo de 1988 possibilitou alteragdes
positivas na relagao do Estado com a cultura, abrindo espago a visibilidade do design.” Essa
mudanga pode ter influenciado a presenga de designers na equipe responsavel pelo
desenvolvimento da proposta de identidade visual para a Secretaria Municipal de Cultura.
Vieira e Perassi, (2013) ressaltam que “A imagem da marca pode ser considerada um elemento
estratégico na comunicagdo da organizagao para com a sociedade]...]”, o que poderia ser um
diferencial no meio de tantas outras marcas institucionais utilizadas pela Prefeitura Municipal
de Sao Paulo na época.

O catalogo oficial da | Bienal Brasileira de Design de 1990, apresentado na Figura 1
abaixo, oferece a oportunidade para analisar a proposta de identidade visual da Secretaria
Municipal de Cultura de Sdo Paulo em relagdo as outras propostas apresentadas para o mesmo
evento. O catalogo, composto por setes partes distintas, oferece uma visdo abrangente do
design grafico praticado na época, proporcionando informag¢des sobre os elementos visuais
propostos e seus contextos.

Figura 1: Capa do Catalogo Oficial da | Bienal Brasileira de Design 1990.

| BENAL BRASILEIRA
DE DESIGN

»
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O projeto grafico do catdlogo destaca uma diagramacao estruturada em colunas fixas,
elementos graficos de suporte para a diagramacdo como fios de varias espessuras, reflete a
atencdo e a preocupacdo com a legibilidade e leveza visual de todo o volume. A escolha da
fonte: helvética, usada em todos seus textos, juntamente com o tipo de papel e de impressao,
demonstram um compromisso com a qualidade visual e a clareza da comunicac¢do. O Quadro 1
abaixo traz uma ficha de coleta de dados com o detalhamento da andlise grafica do catdlogo
usando como referéncia as metodologias de Tonini et all (2010) e Bento e Fonseca (2017).

Quadro 1: Ficha de coleta de dados do Catalogo Oficial da | Bienal Brasileira de Design.

| Catdlogo I BIENAL BRASILIERA DE DESIGN - 1990 / Curitiba |

Formato quadrado largura: 29 cm altura: 29 cm lombada quadrada colada
[ cara |
Impressdo off-set colorida 4 cores CMYK* + cor especial: marrom / conta-fio**

Papel
Cabegalho

Data / nome do artefato

Imagem

gramatura alta
posigdo superior

posi¢do inferior

Ilustragdo

cartdo acetinado 1 face

Autoria: Elizabeth Osowsky e Renato Bertdo a partir do cartaz com design gréfico de Ivens

Fontoura
Proporgao imagem: 35% centralizada cabegalho: 7% Data / nome do artefato : 3,8%
MIOLO
Impressdo offset 1 cor
Papel gramatura baixa tipo acetinado

Numero de paginas
Imagens
Grade diagramagdo

Alinhamento Grade

Texto

96
fotos
2 a 6 colunas simétricas

centralizada

alinhado a esquerda

ilustragdes predominatemente geométricas retangulares

larguras: 3,8 a 12,2 cm espagamento: 0,4 cm

alinhado a direita em algumas legendas e
referéncias

Antncios: (empresa local)

contra-capa

Apoio: BANESTADO - Banco do Estado do
Parana

* CMYK - refere-se ao padriio basico de tintas da impressdo off-set. Cian, Magenta, Yellow (amarelo), K (preto) - ref. ABC da ADG (1998)

** Conta-fio - instrumento para a avaliagio de resultados de impressdo e de montagem de fotolitos. - ref. ABC da ADG (1998)

Fonte: Elaborado pelos Autores.

E importante fazermos uma descri¢do dos aspectos graficos do catalogo pelo fato de

ser ele o suporte do objeto de pesquisa com uma caracteristica que embora ndo impeca, mas
restringe em parte a visualidade a ser feita neste trabalho, que é, como apresentado no
Quadro 1, acima, o fato do miolo ser impresso em apenas uma cor, preto, impossibilita a
analise cromatica da identidade visual da Secretaria Municipal de Cultura de Sdo Paulo, objeto
deste estudo, que esta apresentada em destaque na pagina 33 do catalogo, conforme Figura 2,
abaixo, por ter sido a proposta vencedora na categoria Identidade Corporativa e Institucional.
Nesta pdagina constam também o nome dos autores da proposta apresentada: Camila Cesarino
Costa, Eliana Vera Kestenbaum e Jodo Baptista da Costa Aguiar.
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Figura 2: Identidade Visual da Secretaria Municipal de Cultura de Sao Paulo.

P

02 IDENTIDADE CORPORATIVA E INSTITUCIONAL

IDENTIDADE VISUAL B
DA SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA - SAO PAULO
AUTOR (ES)

Camila Cesarino Costa

Eliana Vera Kestenbaum

Jo&o Baptista da Costa Aguiar

- FABRICANTE (S)

Jo&o Baptista da Costa Aguiar

S&o Paulo SP

Secretaria Municipal de Cultura

Sao Paulo SP

SME  SMO

DEPARTAMENTO SECRETARIA SECRETARIA
DE TEATROS E ESCOLAS  MUNICIPAL DE CULTURA MUNICIPAL DE CULTURA

e e TR TR IR Sesmee s e e e
SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO

MO % 8

SECRETARIA THEATRO SECRETARIA
MUNICIPAL DE CULTURA MVNICIPAL DE SAO PAULO MUNICIPAL DE CULTURA

e e ST Caaeeee—
PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO

) 33 :
; —

Fonte: Catalogo Oficial da | Bienal Brasileira de Design — p.33 (2023)

Jodo Baptista da Costa Aguiar foi, segundo Leon (2017), no periodo de 1989 a 1992,
gestdo da prefeita Luiza Erundina do PT — Partido dos Trabalhadores, Assessor para
Comunicagdo Visual da Prefeitura de Sdo Paulo, fato que, juntamente com seu portfdlio e
experiéncia poderiamos considera-lo como autor principal da proposta apresentada.

Este fato pode representar uma das interacbes entre politica, cultura e design,
evidenciada ainda mais pela presenca de propostas, de outros profissionais, para outras
entidades governamentais, nas paginas de produtos indicados apresentados para as varias
categorias previstas na | Bienal.

Assim este estudo busca compreender ndo apenas os elementos visuais e as solucées
graficas presentes na proposta, mas também analisar suas intengdes como meio e mensagem
de comunicagao institucional.
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Figura 3: Composi¢oes da Identidade Visual da SMCSP.
A /f \"\«' § N /_/’ L\‘E/ f : g
DEPARTAMENTO SECRETARIA SECRETARIA
DE TEATROS E ESCOLAS  MUNICIPAL DE CULTURA MUNICIPAL DE CULTURA

SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO

SriC SAC Sk

SECRETARIA THEATR SECRETARIA
MUNICIPAL DE CULTURA MVNICIPAL DE SAO PAULO MUNICIPAL DE CULTURA

PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA PREFEITURA DO MUNICIPIO DE SAO PAULO

Fonte: Os autores sobre Catalogo da I Bienal Brasileira de Design — detalhe p.33 (2023)

A Identidade Visual da Secretaria Municipal de Cultura de S3o Paulo visualizada no
catdlogo oficial da | Bienal conta com 6 composi¢Ges, Figura 3 acima. Estas composi¢Ges
exibem um padrdao geométrico, blocado, com ilustra¢des, tipologias e filetes, todos
centralizados. As dimens&es variam em largura e altura, dependendo em cada composi¢do do
tamanho da ilustragdo para a altura e da quantidade de caracteres na maior linha para a
largura. Como exemplos desta caracteristica podemos comparar as de numeros 1 e 5, onde as
ilustracdes aplicadas sdo de geometrias diferentes deixando a primeira circunscrita na
tipologia principal e na segunda a largura é definida pela quantidade maior de texto na
segunda linha da assinatura. Esta variacdo de largura ocasionou um ajuste de kernning,
espacamento entre as letras, na linha de rodapé é possivel observar considerando que tém o
mesmo texto.

No que diz respeito a tipografia, foram adotadas trés familias distintas. A maior, onde
se & SMC, acronimo de Secretaria Municipal de Cultura, é uma fonte classificada como
Romana de caracteristica Didone. A segunda familia, usada nas duas linhas centrais, onde se |é
o nome da Secretaria por extenso e nos outros casos o nome de um departamento ou de um
préprio municipal também é classificada como Romana, mas de caracteristica Humanista. Por
fim, a terceira familia, empregada na linha do rodapé, sdo da familia Geométrica, associada ao
movimento modernista, de caracteristica Neogrotesca. Adicionalmente, a tipologia das linhas
centrais é apresentada em versalete tipo smallcaps.

Observa-se uma hierarquizacdao dos elementos e das composicées, delineada por duas
caracteristicas principais, como mostra a Figura 4, abaixo. Os filetes estdo aplicados com 3
espessuras diferentes, isolando o acronimo, as duas linhas centrais por extenso e o texto de
rodapé. Outra caracteristica € como as ilustracGes e o acrénimo sdo aplicados, ver Figura 4
acima. Quando as linhas centrais apresentam o texto: Secretaria Municipal de Cultura
(composicGes 2, 3, 4 e 6), o acrénimo pode pretender dar destaque visual para o personagem
principal do trabalho, sendo aplicado em cor chapada e a ilustracdo em reticula de meio tom
com rodapé assinando Prefeitura Municipal de Sdo Paulo. Por outro lado, quando as linhas
centrais se referem a um departamento ou a um espaco publico cultural (composicdes 1 e 5) a
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aplicacdo se inverte, ficando o acréonimo aplicado em reticula de meio tom, e a ilustracdo em
cor chapada.

Figura 4: Elementos graficos das composi¢Ges da Identidade Visual da SMCSP.

Chapado \ 11\215221523\]1
Meio Tom ) = Chapado
Reticulado
e B e e T e k l - = ge; )’e‘%llr’is
SECRETARIN ——— micsusyoin DEPARTAMENTO—— o
MUNICIPAL DE CULTURA o DE TEATROS E ESCOLAS —— kermning

PREFEITURA DO MUNICIPIO :@- PAUro— Hierarquia SECRETARIA MUNICIPAL DE CULTURA—— Hierarquia

(L 1.2 1.1 L1 1.2

~‘Romanos / Humanista Geomeétricos (movimento modernista) / Neogrotesco
Y s .

{_Romanos / Didones

Fonte: Elaborado pelos Autores.

Das ilustragdes inseridas nas composicdes, Figura 4, acima, somente duas tem relagao
direta com S3o Paulo, (composi¢cdes 2 e 6), e as restantes se olhadas separadamente da
linguagem verbal é possivel que ndo sejam reconhecidos seus significados.

Segundo Temin, (2014) o inicio do uso do computador como ferramenta de trabalho
nos escritdrios de design gréfico na cidade de Sdo Paulo se d4 no comec¢o dos anos 1990.
Considerando os prazos de inscricdo, envio, analise e julgamento das propostas apresentadas,
e conforme Fontoura (1990), houve contratempos na organizacdo da | Bienal, nesse contexto,
é importante avaliar o quanto a proposta apresentada refletiu a exceléncia dos saberes e
técnicas dominadas pelo principal profissional envolvido, autor de outros trabalhos
apresentados para a | Bienal, com clara experiéncia na area. A variedade de elementos graficos
nas composi¢des apresentadas, incluindo trés familias tipograficas (duas serifadas e uma
geomeétrica), tragos variados e ilustragdes, sugere o uso de uma nova ferramenta de trabalho.
Essa escolha estilistica visava demonstrar uma modernidade alinhada a administragdo publica
gue recém havia chegado ao poder.

Ao compararmos com a proposta apresentada para a cidade de Curitiba, no mesmo
evento e na mesma categoria de trabalhos, Figura 5, abaixo, coincidentemente montada na
mesma pagina do outro trabalho deste profissional, para a Companhia das Letras, percebe-se
uma complexidade visual nesta que pode ter impressionado um corpo de jurados da area
tanto pelo seu dominio técnico quanto pelo seu ineditismo.

A mistura de fontes de origem cldssicas e das ilustra¢des, ora representando a histéria
e cultura local e ora elementos da cultura estrangeira, presentes nas composicoes
apresentadas poderiam ser vistas com, segundo Barriendos, (2009) uma ldgica mestica, um
hibridismo, sendo uma alternativa ao paradigma da pureza. Quais interpretacdes
intencionavam com estas composicoes. O tensionamento anterior com um regime ditatorial
pode ter colaborado com uma necessidade de expressdo além-fronteiras, relegando para um
segundo momento a cultura e expressdes locais. A necessidade de conexdao com outras
culturas, de sair da periferia, de interagir e fazer parte dos grandes centros, de se movimentar
livremente alcangcando outras fontes de inspiracdo e representacGes, se mostrando e
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assumindo um papel de cidade moderna, de vanguarda e com cultura globalizada pode ter
sido o argumento adotado.

Figura 5: Proposta para a marca da cidade de Curitiba no Catalogo da I Bienal.
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Fonte: Catalogo Oficial da | Bienal Brasileira de Design— pégina 21 (2023)

Barriendos (2009) observa como a globalizacdo da arte periférica se encaixa nas
narrativas institucionais, e como as noc¢des de universalismo muitas vezes sdo condicionadas
pelo sucesso nos centros de poder, o que explicita uma colonialidade que poderia estar
refletida na resolugdo grafica do trabalho. Por outro lado, este uso diverso de imagens,
algumas externas a cultura local, pode ser visto como um reflexo da expansao das atividades e
acles culturais por todo o pais. Neste contexto, Curtis e Cardoso (2022, apud Mata-
Machado,2013) salientam: “O processo de diferenciacdo e especializacdo de fungdes nas
diversas cadeias produtivas da cultura, associado a revolugdo nas tecnologias de informacao e
comunicagdo, introduziu novos atores na cena cultural.” Assim, enquanto Barriendos aborda a
influéncia das dinamicas de poder global sobre a arte periférica, Curtis e Cardoso enfatizam a
multiplicidade de influéncias e a complexidade crescente do campo cultural, sugerindo uma
intersecdo entre a colonialidade mencionado por Barriendos e a diversificacdo cultural descrita
por Curtis e Cardoso.

Ao final, a proposta apresentada e ganhadora de uma das categorias da | Bienal, com
suas intencionalidades e visualidades nao foi aplicada para identificar a Secretaria Municipal
de Cultura. Encontramos um documento, RAM n2199, Revista do Arquivo Municipal de Sado
Paulo datado de 1991, no qual a marca preservou apenas a diagramacgdo e a tipografia. Os
conceitos originalmente aplicados na proposta da Identidade Visual da Secretaria foram
transferidos para a marca da cidade, como ilustrado na Figura 6, abaixo.
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Figura 6: Contracapa da Revista RAM ed.199/1991. Marcas SMCSP e Prefeitura de Sdo Paulo.
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Fonte: www.prefeitura.sp.gov.br/cidade/secretarias/cultura/arquivo_historico/publicacoes (2023).

A década de 1990 representou transformacdes significativas no Brasil, marcando o fim
do regime militar e o advento da democracia, influenciando também o panorama do design
nacional. A | Bienal Brasileira de Design tinha como objetivo: “Tracar o perfil do design
brasileiro na década de 90”, e desempenhou um papel crucial ao refletir e moldar as praticas
de design no pais, proporcionando um espaco para a expressdo criativa e a exploracdo de
novas técnicas, ideias e tendéncias.

Em Sao Paulo, como epicentro cultural e econdmico do Brasil, emergiu a demanda por
uma identidade cultural mais inclusiva e cosmopolita. A proposta de identidade visual para a
Secretaria Municipal de Cultura durante a | Bienal refletia essas aspira¢cdes, buscando capturar
a esséncia diversificada da cultura paulistana em um contexto globalizado. A fusdo de
diferentes familias de fontes tipograficas e a incorporacdo de simbolos culturais locais e
universais ndo apenas intencionavam comunicar a identidade da Secretaria, mas também
celebrar a heranca e miscigenacao cultural da cidade.

A eficacia dessa identidade visual como meio de comunicacdo institucional dependia
da capacidade de transmitir os valores e objetivos da Secretaria de forma clara. O uso
estratégico dos elementos graficos poderia construir uma narrativa visual que ressoasse com o
publico, fortalecendo a legitimidade e relevancia da instituicdo no cendrio politico e cultural
em constante evolugdo. Ao explorar a intersecdo entre design, politica e cultura, podemos
compreender melhor como a identidade visual pode ser uma ferramenta para expressar
identidade cultural, promover agendas politicas e comunicar mensagens institucionais.

Essa andlise permite ver e entender tecnicamente a proposta de identidade visual em
si, e nos ajuda a contextualizd-la dentro do momento da histéria do design brasileiro e das
transformacdGes politicas e culturais da época. Ao investigar a relacdo entre os elementos
visuais propostos e o contexto histérico e cultural, podemos distinguir as possiveis motiva¢oes
por tras das escolhas de design e entender como estes elementos foram combinados para
representar a Secretaria Municipal de Cultura, e por extensao, a propria cidade de S3o Paulo.

Além disso, ao examinar a intersecdo entre design, politica e cultura, podemos
compreender como o design grafico ndo é apenas uma ferramenta estética, mas também uma
forma de expressao politica e cultural. Por meio da andlise da proposta de identidade visual da
Secretaria Municipal de Cultura de S3o Paulo, podemos apreciar como o design pode
influenciar percepc¢Ges, moldar identidades e comunicar mensagens sobre a sociedade em que
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vivemos.

Em resumo, este estudo de caso oferece uma visdo da integracdao entre o design,
politica e cultura, destacando o papel do design grafico na construcdo e comunicacdo da
identidade cultural e institucional. Ao examinar a proposta de identidade visual da Secretaria
Municipal de Cultura de S3o Paulo apresentada na | Bienal Brasileira de Design de 1990,
capturamos um momento especifico na histéria do design brasileiro, e uma visdo mais ampla
das aspiragdes e desafios da sociedade brasileira e dos profissionais de design em um periodo
de transicao e transformacao.

5. Consideragodes Finais

Ao longo deste estudo, foi possivel compreender as nuances das visualidades de tempo,
espaco e cria¢do, particularmente no contexto da identidade visual da Secretaria Municipal de
Cultura de S3o Paulo durante a gestdo de Luiza Erundina entre 1989 e 1992 apresentada para a
| Bienal Brasileira de Design, ocorrida em Curitiba em 1990. Essa andlise revelou ndo apenas
uma mudanga estética na identidade visual, mas também uma transformac¢do ideoldgica,
refletindo os ideais de democratizagdo cultural e cidadania propostos pela Constituicdo de
198s8.

A constituicdo desempenhou um papel fundamental ao garantir os direitos culturais e
ao abrir espaco para o reconhecimento do design como ferramenta nas politicas publicas. A
identidade visual desenvolvida para a Secretaria Municipal de Cultura de Sdo Paulo encapsulou
o conceito de “cidadania cultural”, proposto por Marilena Chaui, provavelmente com a
intencdo de possibilitar a expansdo do acesso aos bens culturais e incentivar a participagao dos
cidad3dos na condugdo das politicas publicas.

A andlise dos elementos gréaficos dessa identidade visual revelou uma sofisticacdo
técnica, sugerindo uma transi¢cdo para o uso emergente de tecnologias digitais na pratica do
design grafico. Essa transicdo pode ser interpretada como uma tentativa de modernizar a
comunicacdo visual do setor publico e democratizar o acesso a cultura por meio de uma
linguagem contemporanea. Porém, a preocupacdo estética e formal da concepcdo da
Identidade Visual parece ndo ter se estendido as questGes legais de protecdo da criagao,
mesmo a proposta apresentada tendo sido ganhadora de um prémio, pois, em pesquisa na
base de dados do INPI — Instituto Nacional de Propriedade Intelectual ndo existe registro desta
marca, ao contrario da marca do mesmo autor e apresentada para a | Bienal, Companhia das
Letras, registrada desde 1986.

Para futuras pesquisas, é recomendado explorar o impacto da identidade visual na
participacdo cidada e ampliagdo dos acessos as expressoes artisticas, investigar a relagdo entre
design grafico e os movimentos politicos e sociais, examinar os efeitos da introducdo de
tecnologias digitais na pratica do design em instituicdes publicas e analisar como as
identidades visuais podem promover a inclusdo e representar a diversidade cultural. Essas
areas de pesquisa tém o potencial de fornecer insights valiosos para a pratica do design gréfico
e o desenvolvimento de politicas culturais mais inclusivas e participativas.
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